Buenos Aires, 27 de noviembre de 2003.-
La Legislatura de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires

sanciona con fuerza de Ley

Articulo 1°.- Los Supermercados, Supermercados Totales o Hipermercados, y Autoservicios
de bienes consumibles y no consumibles, conforme los define la Ley N° 18.425 ubicados en el
ambito de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires y las formas o variantes que pudieran adquirir
dichos establecimientos, deben:

a. Exhibir precios de manera clara, visible y legible sobre cada articulo, producto o grupo de
una misma mercaderia que se encuentre expuesto a la vista del publico. El precio exhibido
debera corresponder al importe total que deba abonar el consumidor final. Cuando por la
naturaleza o ubicacion de los bienes no fuera posible, deberan utilizarse listas de precios.

b. Indicar en los rétulos de los productos de venta al peso envasados, ademas del precio de la
fraccion ofrecida, su cantidad neta, marca y el precio por unidad de medida correspondiente.

c. Exhibir carteles indicadores al ingreso de los establecimientos, en los que constara la nomina
de asociaciones de consumidores inscriptas en el Registro de la Ciudad, con sus teléfonos y
domicilios; el domicilio y teléfono de la autoridad de aplicacion; los responsables de la empresa
frente a quienes pueden formularse denuncias, reclamos o sugerencias atinentes a los
productos comercializados y de la atencién al cliente.

d. Abstenerse de realizar cualquier conducta que impida o0 menoscabe la libertad de los
consumidores a tomar nota de los precios exhibidos.

e. Actualizar permanentemente la publicidad gréfica, en Internet u otro medio de difusién,
relativa a los precios a fin de que éstos coincidan con los exhibidos en las gondolas.

f. En los casos en que se haya agotado el stock de los productos ofertados, informar en la
goéndola de exhibicién del mismo y al ingreso del establecimiento.

g. Exhibir al ingreso de los establecimientos, el listado de precios, sobre cada articulo, producto
0 grupo de una misma mercaderia, sin considerar los productos en oferta, que conforma la
canasta basica alimentaria publicada por el Instituto Nacional de Estadisticas y Censo (INDEC).
Este listado debe ser exhibido de manera clara, visible y legible y actualizado
permanentemente a fin que los precios coincidan con los exhibidos en las géndolas.
(Incorporado por el Art. 1°de la Ley N° 1.944, BOCBA N° 2456 del 09/06/2006).

h.Exhibir la variacién porcentual de los precios de cada articulo, producto o grupo de una
misma mercaderia que se encuentre expuesto a la vista del publico, respecto del comienzo del
afio y del mes en curso. Junto al precio vigente al que se refiere el inciso a) del presente
articulo, se consignara el precio correspondiente al dia primero (1°) de enero del afio en curso
y del mes en curso, y la variacion porcentual existente entre ambos precios (primero del afio,
primero del mes actual y vigente). (Incorporado por el Art. 1°de la Ley N° 2.003, BOCBA N°
2488 del 26/07/2006, errata segun Ley N° 2.341, BOCBA N° 2707 del 19/06/2007).

Clausula Transitoria: mientras estén vigentes los acuerdos de precios celebrados por el
Gobierno Nacional, se deberd indicar esta situacion en los productos incluidos en dichos
convenios con el fin de verificar el cumplimiento de los mismos.

Articulo 2°.-Las carnicerias, pescaderias, verdulerias, panaderias y los sectores de
elaboracién de comidas y fiambrerias que funcionan en los establecimientos comerciales
definidos en el Art. 1° deberan exhibir mediante carteleras de forma destacada y legible, por



unidad de venta y de peso, de los cortes y tipos de carne, especies de pescado y mariscos,
variedades de panes y productos de confiterias, variedades de comidas preparadas y
productos de fiambrerias.

Articulo 3°.- La autoridad de aplicacion determinara que tipo de establecimientos definidos en
el articulo 1° deberan instalar lectoras de codigo de barras y balanzas a fin de informar a los
consumidores acerca del precio, marca, cantidad y peso de los productos. La existencia de
aquéllas, sera puesta en conocimiento de los consumidores mediante adecuada informacion y
sefializacion gréfica. (Conforme texto Art. 1°de la Ley N° 1.783, BOCBA N° 2303 del
25/10/2005) .

Articulo 4°.- La maxima autoridad del Gobierno de la Ciudad en materia de defensa de los
consumidores y usuarios, sera la autoridad de aplicacion a los efectos de esta Ley y de las
Leyes Nacionales Nros. 22.802 de Lealtad Comercial y 24.240 de Defensa del Consumidor, sin
perjuicio de las funciones de los demas organismos de la Ciudad que persigan la proteccién y
defensa del consumidor o de problematicas afines a las establecidas por esta Ley.
Articulo 5°.- Verificada la existencia de infracciones a la presente Ley, sus autores se hacen
pasibles de las sanciones previstas en las Leyes Nacionales Nros. 22.802 de Lealtad
Comercial y 24.240 de Defensa del Consumidor, sus modificatorias y demas disposiciones
vigentes, conforme el procedimiento establecido por la Ley N° 757 de la Ciudad.
Articulo 6°.- Comuniquese, etc.

CECILIA FELGUERAS

JUAN MANUEL ALEMANY
LEY N° 1.207
Sancion: 27/11/2003
Promulgacion: Decreto N° 2818 del 29/12/2003
Publicacion: BOCBA N° 1850 del 05/01/2004
Reglamentacion: Decreto N° 1.633/005

Publicacion: BOCBA N° 2311 del 04/11/2005

DECRETO N° 1.633/005
BOCBA 2311 Publ. 4/11/2005

Buenos Aires, 28 de octubre de 2005.

Visto el Expediente N° 78.628/03, los arts. 102 y 104, inc. 13 de la Constitucion de la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires, la Ley Nacional de Defensa y Proteccidén al Consumidor N° 24.240,
y de Lealtad Comercial N° 22.802, las Leyes de la Ciudad Autonoma de Buenos Aires sobre la
exigencia de exhibicién de precios a los supermercados, supermercados totales y autoservicios
de bienes consumibles y no consumibles N° 1.207 (B.O.C.B.A. N° 1850) y de Procedimiento
Administrativo para la Defensa de los Derechos del Consumidor y del Usuario N° 757
(B.O.C.B.A. N° 1432), Decretos Nros. 1.361/00 (B.O.C.B.A. N° 1.000), 2.696/03 (B.O.C.B.A. N°
1836) y 17/03 (B.O.C.B.A. N° 1613), y

CONSIDERANDO:



Que en virtud de lo establecido por el art. 102 de la Constitucion de la Ciudad Auténoma de
Buenos Aires, el Poder Ejecutivo debe reglamentar la Ley N° 1.207, que obliga a
supermercados, supermercados totales y autoservicios de bienes consumibles y no
consumibles, a la exhibicidn de precios;

Que es funcion del Estado, en egjercicio del poder de policia, que le es propio, crear un
mecanismo que garantice el efectivo conocimiento, por parte de los consumidores, de los
precios de los productos que son comercializados por los supermercados, supermercados
totales, hipermercados y autoservicios;

Que por el Decreto N° 1.361/00, se cre6 la Direccion General de Defensa y Proteccion al
Consumidor, dependiente actualmente de la Subsecretaria de Produccién de la Secretaria de
Produccién, Turismo y Desarrollo Sustentable;

Que en virtud del art. 2° del Anexo | del Decreto N° 17/03 reglamentario de la Ley N° 757 de
Procedimiento Administrativo para la Defensa de los Derechos del Consumidor y del Usuario,
la Direccion General de Defensa y Proteccion al Consumidor, es la autoridad de aplicacion de
dicha ley;

Por ello, y en uso de las atribuciones conferidas por los arts. 102 y 104 de la Constitucion de la
Ciudad Autonoma de Buenos Aires,

EL JEFE DE GOBIERNO
DE LA CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES
DECRETA:

Articulo 1°.- Apruébase la reglamentacion de la Ley N° 1.207, la que como Anexo | forma parte
integrante del presente decreto.

Articulo 2°.- El presente decreto es refrendado por el sefior Secretario de Produccién, Turismo
y Desarrollo Sustentable, la sefiora Secretaria de Hacienda y Finanzas y por el sefior Jefe de
Gabinete.

Articulo 3°.- Dése al Registro, publiquese en el Boletin Oficial de la Ciudad de Buenos Aires, y
para su conocimiento y demas efectos, remitase a la Secretaria de Produccion, Turismoy
Desarrollo Sustentable, y a la Direccion General de Defensa y Proteccion al Consumidor.
IBARRA - Epszteyn - Albamonte - Fernandez

Anexo |

Art. 1° -,

a. LISTA DE PRECIOS: en los casos en que la exhibicion deba realizarse mediante listas,
la existencia de las mismas debera informarse en el lugar donde los productos se
encuentren exhibidos, mediante un cartel que consigne: "lista de precios a disposicion
del publico ubicada en ..."

b. EXHIBICION DEL PRECIO POR UNIDAD DE MEDIDA: se entendera por "precio de
venta por unidad de medida" al precio final que efectivamente debiera pagar el
consumidor por un Kilogramo, un Litro, un Metro, un Metro Cubico del producto o una
sola unidad de la magnitud que se utilice en forma generalizada y habitual en la
comercializacion de productos especificos. En el caso de presentaciones cuyo
contenido no supere los doscientos cincuenta (250) gramos, mililitros, la referencia al
precio por unidad de medida deber& hacerse a los cien (100) gramos o mililitros.



El precio por unidad de medida debera exhibirse en idéntico realce, tamafio y tipografia
al del precio final que deba abonar el consumidor.

c. EXHIBICION DE CARTEL INFORMATIVO: El cartel deberéa confeccionarse en base a
la forma y condiciones que disponga la Direccion General de Defensa y Proteccion al
Consumidor.

La némina de las asociaciones de consumidores, correspondera a la que disponga y
notifique la Direccion General de Defensa y Proteccion al Consumidor de la Ciudad de
Buenos Aires, la misma sera actualizada por ese Organismo, cada afio y los
Supermercados, Supermercados totales o hipermercados y autoservicio deberan
exhibir la nébmina actualizada.

d. SIN REGLAMENTACION

e. PUBLICIDAD GRAFICA: abstenerse de publicar ofertas o promociones cuya vigencia
se encuentre vencida.

f. Las publicaciones que oferten bienes o servicios deberan informar el tiempo de validez
de la misma y el stock disponible. Si la oferta se realiza en varias sucursales debera
indicarse el stock disponible para cada una de ellas. Si estando vigente la oferta el
stock se agotase, debera informarse tal situacién en el ingreso al establecimiento y en
la gondola en donde el producto o servicio originariamente fuera exhibido. Asimismo
debera cesar todo tipo de publicidad, gréafica, radial o televisiva referida a esa oferta.

Art. 2 -. SIN REGLAMENTAR

Art. 3 -. Los supermercados totales y supermercados, segun Ley N° 18.425, quedan obligados
a contar dentro del salén de ventas con algin mecanismo que facilite el inmediato acceso de
los consumidores a la informacion sobre el precio, marca y cantidad del producto consultado,
dichos mecanismos deberan estar dispuestos de modo tal que ningln consumidor deba
desplazarse, desde cualquier punto del salon, mas de veinte metros para acceder a los
mismos. La existencia de dichos mecanismos no exime a dichos establecimientos de dar
cumplimiento a los articulos anteriores. Se entenderd como forma accesoria 0 complementaria
y nunca supletoria.

Art. 4 -. SIN REGLAMENTAR
Art. 5 -. SIN REGLAMENTAR

Art. 6 -. SIN REGLAMENTAR

Ley N° 18425 - Promocidn a establecimientos comerciales

BUENOS AIRES, 30 de Octubre de 1969
BOLETIN OFICIAL, 07 de Noviembre de 1969

En uso de las atribuciones conferidas por el articulo 5 del Estatuto de la Revolucion
Argentina. EL PRESIDENTE DE LA NACION ARGENTINA, SANCIONA'Y
PROMULGA CON FUERZA DE LEY:

CAPITULO | - Propésito y alcances

Articulo 1.- Tendran derecho a acogerse a los beneficios de esta ley los siguientes tipos
de organizaciones comerciales:

a) Supermercados totales;

b) Supermercados;

) Supertiendas;

d) Autoservicios de productos alimenticios;



e) Autoservicios de productos no alimenticios;

f) Cadenas de negocios minoristas;

g) Organizaciones mayoristas de abastecimiento;

h) Tipificadores-empacadores de productos perecederos; i) Centros de compras.

Articulo 2.- Se define como supermercado total al establecimiento minorista que retina
las siguientes condiciones:

a) Sus compras, ventas y administracion sean dirigidas por una sola empresa o
propietario;

b) Venda obligatoriamente la gama de productos alimenticios que por reglamentacion se
establezca, indumentaria, articulos de limpieza, higiene, menaje y productos de
ferreteria;

c) Opere en un local de ventas de una superficie superior a cinco mil metros cuadrados
(5.000 m2) cubiertos;

d) Tenga una superficie destinada a depdsito, acondicionamiento de mercaderias e
instalaciones frigorificas superior a mil metros cuadrados (1.000 m2) cubiertos;

e) Opere por el sistema de ventas de autoservicio y registre sus ventas por medios
mecanicos;

Articulo 3.- Se define como supermercado a los establecimientos minoristas que reinan
las siguientes caracteristicas:

a) Sus compras ventas y administracion sean dirigidas por una sola empresa o
propietario;

b) Venda obligatoriamente la gama de productos alimenticios que por reglamentacion se
establezca, articulos de limpieza, bazar y menaje; ¢) Tenga un local de ventas no
inferior a mil metros cuadrados (1000 m2) para los ramos obligatorios;

d) Tenga una superficie destinada a deposito, acondicionamiento de mercaderias e
instalaciones frigorificas superior a doscientos metros cuadrados (200 m2);

e) Opere por el sistema de ventas de autoservicio y registre sus ventas por medios
mecanicos.

Articulo 4.- Se define como supertienda al establecimiento minorista que retina las
siguientes caracteristicas:

a) Sus compras, ventas y administracion sean dirigidas por una sola empresa o
propietario;

b) Venda obligatoriamente en los siguientes ramos: ropa de uso personal, ropa de uso
hogarefio, telas e implementos de costura, lenceria, merceria, articulos para el hogar,
bazar, menaje, articulos de limpieza, perfumeria, cosmética, zapateria y marroquineria;
c) Opere en un local de venta de una superficie superior a los dos mil quinientos metros
cuadrados (2.500 m2) para los ramos obligatorios;

d) Tenga un superficie destinada a dep6sito no inferior a quinientos metros cuadrados
(500 m2);

e) Venda por el sistema de autoservicio y autoseleccion en la forma que el Poder
Ejecutivo establezca.

Articulo 5.- Se define como autoservicio de productos alimenticios al establecimiento
minorista que redna las siguientes caracteristicas:

a) Sus compras, ventas y administracion sean dirigidas por una sola empresa o
propietario;

b) Venda obligatoriamente la gama de productos alimenticios que por reglamentacion se



establezca;

c) Tenga un local de ventas no inferior a ciento cuarenta metros cuadrados (140 m2)
para los ramos obligatorios;

d) Tenga una superficie destinada a depdsitos, cAmaras frigorificas y preparacion y
acondicionamiento de productos no inferior a cuarenta y dos metros cuadrados (42 m2);
e) Opere por el sistema de ventas de autoservicio y registre sus ventas por medios
mecanicos.

Articulo 6.- Se define como autoservicio de productos no alimenticios al
establecimiento minorista que redna las siguientes caracteristicas, aun cuando forme
parte de una explotacién comercial mayor, en cuyo caso los beneficios que esta ley
establece no seran extensivos a ésta;

a) Sus compras, ventas y administracion sean dirigidas por una sola empresa o
propietario;

b) Venda obligatoriamente en alguno de los siguientes ramos:

ferreteria y pintureria, perfumeria, cosmética e higiene personal, articulos de limpieza,
bazar, menaje, libreria, papeleria y articulos escolares;

c) Opere en un local de ventas con una superficie superior a ciento cuarenta metros
cuadrados (140 m2) para los ramos obligatorios; d) Tenga un superficie destinada a
depdsito no menor de cincuenta metros cuadrados (50 m2) para los ramos obligatorios;
e) Opere por el sistema de ventas de autoservicio y registre sus ventas por medios
mecanicos.

Articulo 7.- Se define como cadenas de negocios minoristas al conjunto de negocios que
retnan las siguientes caracteristicas:

a) En cuanto a la propiedad, alguna de las siguientes formas:

a.1. De un mismo propietario.

a.2. Negocios independientes entre si pero que realicen conjuntamente un minimo del
setenta por ciento (70%) de las compras de productos para la venta en los ramos
obligatorios establecidos en en inciso b) de este articulo, en alguna de las siguientes
formas:

a.2.1. A través de una cooperativa de compras integrada por los propietarios de los
negocios.

a.2.2. Estableciendo relaciones juridicas instrumentadas con alguna de las
organizaciones mayoristas de abastecimiento que se definen en el articulo siguiente.
a.2.3. Cualquier otra forma de sociedad de minoristas propietaria de la organizacién de
abastecimiento;

b) Vendan todos los negocios obligatoriamente los mismos productos como parte
importante de la cadena, pudiendo cada negocio individualmente anexar otros en la
forma que el Poder Ejecutivo establezca. EI Poder Ejecutivo establecera los ramos a los
que alcanza este inciso;

c) Operen todos los negocios nuevos por el sistema de autoservicio si se trata de
productos alimenticios y autoservicios y/o autoseleccion si se trata de productos no
alimenticios y los negocios ya establecidos antes de la vigencia de esta ley por cualquier
sistema. EIl Poder Ejecutivo podra establecer excepciones en aquellos ramos que por su
caracter se justifique;

d) Sumen todos los negocios de la cadena un minimo de tres mil metros cuadrados
(3.000 m2) de salén de ventas dedicado al ramo obligatorio comin de todos ellos;

e) Sumen con destino a depositos un total de superficie para el ramo obligatorio no
inferior al treinta por ciento (30 %) de lo estipulado para salon de ventas;



f) Estén constituidos por un minimo de cinco (5) negocios;

g) No esté ubicado mas de un negocio en la misma zona de influencia comercial;
h) Ejecuten similares politicas de ventas y de precios para los productos de compra
conjunta.

Articulo 8.- Se definen como organizaciones mayoristas de abastecimientos que retnan
las siguientes caracteristicas:

a) Se hallen organizadas como cooperativas de compras, integradas por comerciantes
minoristas 0 por una organizacion mayorista propietaria de la cadena de negocios
minoristas o como cualquier otro tipo de organizacion mayorista que formalice
relaciones juridicas instrumentadas con las cadenas de negocios minoristas definidas en
el articulo 7 y en la forma que establece su inciso a 2., para el aprovisionamiento de
productos;

b) En ningln caso vendan sus productos a precios o condiciones de financiacion o
entrega mas ventajosos que los ofrecidos a los integrantes de las cadenas de
comercializacion.

Articulo 9.- Se define como tipificadores-empacadores de productos perecederos a los
establecimientos que reunan las siguientes caracteristicas:

a) Empresas que compran directamente a productores o cooperativas de productores;

b) Clasifican, tipifican, conservan, envasan y venden con marca propia, productos
perecederos en su estado natural,

¢) Venden directamente a los comerciantes minoristas o a las organizaciones mayoristas
de abastecimiento definidas en el articulo 7.

Articulo 10.- Se define como centro de compras el complejo comercial con una
superficie total no menor de veinticinco mil metros cuadrados (25.000 m2), integrado
CcOmo minimo por:

a) Un supermercado total, o un supermercado mas una supertienda; b) Un nimero de
locales minoristas y de prestacion de servicios cuya suma de superficie sea, por lo
menos, igual al total de la superficie requerida por los locales descritos en el inciso a);
c¢) Una playa para automéviles no menor a una 'y media veces la superficie conjunta de
los espacios destinados a la venta.

Articulo 11.- El Poder Ejecutivo podré autorizar a prescindir de la exigencia del sistema
de autoservicio o autoseleccion en aquellos casos en que los habitos de compra o la
naturaleza de los productos no sean compatibles con esos sistemas.

CAPITULO Il - Beneficios

Articulo 12.- Las empresas que cumplan en su totalidad con los requisitos exigidos por
la presente ley para funcionar como organizaciones comerciales citadas en el articulo 1
y entren en funcionamiento antes del 31 de diciembre de 1974 podran computar en el
balance impositivo en lugar de la amortizacion normal que establece el articulo 69 de la
ley de impuesto a los réditos(texto ordenado 1968) la amortizacidn acelerada que se
consigna en el presente articulo para los siguientes bienes:

a) Construccion de edificios con exclusion del valor atribuido a la tierra;

h) Inversiones que se realicen en maquinarias e instalaciones y equipos afectados a la
explotacion, excluido vehiculos automotores.

Las empresas o explotaciones comprendidas en otros regimenes de promocién, incluso



las comprendidas en la ley 17.024 en su articulo 5 con la extension del articulo 10,
deberéan optar por uno u otro sistema, no pudiendo acogerse a ambos simultaneamente.
Instalaciones excluidas las instalaciones de acero // Maquinarias y equipos // Edificios y
todo tipo de construcciones

Vida.util // 10 afios // 20 o 30 afios // 40 o 50 afios probable usual.

ler..afio // 33 // 30 // 30.

2do..afio // 27 // 18 // 10.

3er..afo /120 // 16 /1 9.

4to..afio // 13 // 13 /1 9.

5to..afio // 71/ 111/ 8.

6to..afio // - 1/ 91/ 8.

7mo..afio // -/ 311 6.

8vo..ano // -/ - 11 6.

9no..afo // - I - 11 6.

10mao..y.posteriores hasta completar el 100% // - // - // 3

Articulo 13.- Los establecimientos comprendidos en esta ley tendran prioridad para la
provision de energia eléctrica y demas servicios esenciales prestados por el Estado, por
si 0 por entidades descentralizadas o por concesionarios y que sean necesarios para su
normal desenvolvimiento.

Articulo 14.- El gobierno nacional y/o la Municipalidad de la Ciudad de Buenos Aires,
podran destinar terrenos y/o edificios de propiedad fiscal y disponer su adjudicacion,
con destino a la instalacion de organizaciones comprendidas en la presente ley.

Para todos los casos se aplicaran las normas de la Ley de Contabilidad de la Nacion o de
la ley 1.260, segun corresponda.

Articulo 15.- Autorizase a los establecimientos enumerados en el articulo 1 de la
presente ley a permanecer abierto de lunes a viernes hasta las veintidds (22) horas; los
dias sabados y visperas de feriados hasta las veinticuatro (24) horas y los domingos
hasta las trece (13) horas, sin perjuicio de cumplir con las disposiciones sobre jornada
normal de trabajo y descanso hebdomadario.

Articulo 16.- Declarase libre de impuestos la constitucion de sociedades comerciales
constituidas antes del 31 de diciembre de 1974 a los fines de la formacion de cadenas,
cuando se trate de minoristas ya establecidos a la sancion de la presente ley.

Articulo 17.- Las provincias podran reglamentar la presente ley pudiendo otorgar
mayores beneficios a las actividades promovidas, pero no restringir los que esta ley fija.

CAPITULO Il - Obligaciones y penalidades

Articulo 18.- A los efectos del cumplimiento de esta ley se crean los respectivos
registros correspondientes a establecimientos minoristas y organizaciones consignadas
en el articulo 1 que dependeran de la autoridad de aplicacion que fije el Poder Ejecutivo.

Articulo 19.- Para mantener su inscripcion en el registro correspondiente, las cadenas
deberan conservar siempre en minimo de locales y superficies de ventas fijados por la
presente ley y reglamentaciones correspondientes.



Articulo 20.- Los titulares de los locales minoristas inscritos en una cadena deberan
proveerse en forma continua a través de una organizacion de abastecimiento, pudiendo
cambiar su adhesion a otras si asi lo resolvieran, debiendo en cada caso hacer las
comunicaciones correspondientes a la autoridad de aplicacion.

Por decreto reglamentario se estableceran las formas y requisitos de acuerdo con los
cuales deberan presentarse las solicitudes de inscripcion correspondientes.

Articulo 21.- El Poder Ejecutivo realizara verificaciones a fines de comprobar el
cumplimiento de los requisitos que establece la presente ley y sus reglamentaciones. Si
al realizar las verificaciones a que se hace referencia se comprobase el incumplimiento
del compromiso contraido por los solicitantes o la falsedad de los datos consignados en
sus presentaciones, se aplicardn a los infractores sanciones que podran llegar a la
cancelacion de la inscripcién y la pérdida de todos los beneficios otorgados por esta ley,
los que deberéan ser compensados a los organismos interesados mediante su restitucion
en los casos que corresponda, mas el pago de intereses punitorios de acuerdo con la tasa
maxima que para infracciones impositivas tiene prevista la Direccién General
Impositiva. A tales efectos se notificara por via de la autoridad de aplicacion la
caducidad de la inscripcidn a todos los organismos que en virtud en esta ley les hayan
otorgado beneficios.

Articulo 22.- En caso de verificarse falsedad en los datos consignados en sus
presentaciones o de incumplimiento de los compromisos contraidos en virtud de la
presente ley se aplicara a los infractores multa de $ 217.040 a $ 217.040.000 teniendo
en cuenta la gravedad de la infraccion, el monto de operaciones de la empresa, su
capital y la repercusion de la infraccion cometida.

Modificado por: Decreto 917/81 B.O. 13-08-81)

Articulo 23.- Las sanciones previstas en el articulo anterior seran aplicadas por la
autoridad que determine el Poder Ejecutivo, previo sumario, con audiencia de prueba y
defensa de los presuntos infractores y conforme al procedimiento que se establecera
mediante decreto reglamentario.

Las resoluciones imponiendo las sanciones previstas en esta ley seran apelables ante las
respectivas camaras federales de apelacion y, en la Capital Federal, ante la Camara
Nacional en lo Penal Econdmico, segun sea el lugar de comisién de la infraccion. El
recurso debera interponerse con expresion concreta de agravios dentro de los cinco (5)
dias de notificarse la resolucién administrativa, y se concedera al solo efecto devolutivo.
Tratandose de multas de ciento ocho mil quinientos veinte ($ 108 520) sera condicion
de apelacion el previo ingreso de su importe.

Asimismo en los casos de multas superiores, sera condicidn necesaria para apelacion el
ingreso de ciento ocho mil quinientos veinte ($ 108.520)

El testimonio de la resolucion condenatoria, expedido por el 6rgano de aplicacion, sera
titulo suficiente para la ejecucion fiscal de las multas.

El importe de las multas ingresara al Fisco nacional.

(Modificado por: Decreto 917/81 B.O. 13-08-81)

Articulo 24.- Los funcionarios y empleados publicos que de cualquier forma participen
en la aplicacion de esta ley, estaran obligados a mantener el secreto sobre todos los
datos y actuaciones que lleguen a su conocimiento en el ejercicio de sus funciones. La
infraccion a esta norma sera considerada falta grave a los efectos previstos por el
articulo 37 de Estatuto del Personal Civil de la Administracion Pablica Nacional



aprobado por el decreto ley 6666/57, sin perjuicio de las sanciones de tipo penal si asi
correspondiere.

Articulo 25.- El Cddigo de Procedimientos en lo Criminal para la Justicia Federal sera
de aplicacidn supletoria.

Articulo 26.- El Poder Ejecutivo podra requerir a los bancos oficiales el otorgamiento de
créditos o la liberacién de fondos para la financiacién de inversiones en las actividades
enumeradas en el articulo 1 de esta ley.

Articulo 27.- El Poder Ejecutivo podra delegar en sus 6rganos competentes las
funciones que esta ley le atribuye, y encomendar a los gobiernos provinciales
determinados aspectos de su ejecucion.

Articulo 28.- Las denominaciones de supermercado total, supermercado, supertienda,
autoservicio, cadena o centro de compras quedan reservadas para las organizaciones

definidas como tales por la presente ley, salvo aquellos cuya constitucion y uso de la

denominacion sea anterior a ella.

Articulo 29.- Deroguese la ley 17.024, excepto el articulo 5 con la extension del articulo
10.

Articulo 30.- Comuniquese, publiquese, dése a la Direccion Nacional del Registro
Oficial y archivese.

Fdo.: ONGANIA - Dagnino Pastore.



